




P TENDANCES POLITIQUES (changements de partis, démocratie, vie politique, etc.)

E TENDANCES ÉCONOMIQUES (variations économiques et les effets)

S TENDANCES SOCIALES (société, valeurs communes, façons de voir, culture, etc.)



T TENDANCES TECHNOLOGIQUES (innovations technologiques, information, etc.)

E TENDANCES ENVIRONNEMENTALES (environnement et climat, changements climatiques, ressources, etc.)

L TENDANCES LÉGALES (nouvelles lois, changements législatifs, normes et réglementation, etc.)



Quels sont les mots-clés à surveiller dans votre veille stratégique?

(tendances, entreprises, personnes, concurrents, partenaires, etc.)



Quelles seraient les personnes que vous devriez rencontrer dans les prochains 6 mois 

pour vous aider à mieux comprendre ce qui bouge dans votre domaine?

(acteurs économiques ou politiques, gens d’affaires, influenceurs, etc.)



Quels outils ont piqué votre curiosité?



Quelles sont les sources d’information 

spécifiques que vous utilisez ou consultez dans 

le cadre de votre travail? (soyez précis!)

Pourquoi est-ce incontournable?

En quoi cela est-il utile?
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