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Je connais les principales entreprises dans ma région

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien

Je serais en mesure d’identifier et d’avoir un rendez-vous avec les 5 plus grands propriétaires 

d’entreprises de ma région

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien

Je connais le taux de chômage de ma région et de ma province/territoire à +/- 0,5%

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien



J’écoute ou je lis les nouvelles locales à tous les jours

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien

J’écoute ou je lis les nouvelles de ma province/mon territoire + nationales à tous les jours

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien

Habituellement, je suis à l’aise de fouiller sur Internet pour trouver les données que je cherche

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien

Je suis à l’aise d’utiliser les outils communs d’intelligence artificielle

Pas du tout 0 1 2 3 4 5 Très bien
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Être ouvert et 

disponible
Percevoir Comprendre

Donner un 

sens
Agir



Être ouvert et 

disponible
Percevoir Comprendre

Donner un 

sens
Agir

Importance de trouver un outil, ou une combinaison d’outils, 

qui permettent de collecter l’information et de la stocker.
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Quelles sont les sources d’information 

spécifiques que vous utilisez ou consultez dans 

le cadre de votre travail? (soyez précis!)

Pourquoi est-ce incontournable?

En quoi cela est-il utile?
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P TENDANCES POLITIQUES (changements de partis, démocratie, vie politique, etc.)

E TENDANCES ÉCONOMIQUES (variations économiques et les effets)

S TENDANCES SOCIALES (société, valeurs communes, façons de voir, culture, etc.)



T TENDANCES TECHNOLOGIQUES (innovations technologiques, information, etc.)

E TENDANCES ENVIRONNEMENTALES (environnement et climat, changements climatiques, ressources, etc.)

L TENDANCES LÉGALES (nouvelles lois, changements législatifs, normes et réglementation, etc.)
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Google : 13 astuces pour devenir un pro de la 

recherche

https://www.01net.com/astuces/google-12-astuces-pour-devenir-un-pro-de-la-recherche-1525291.html
https://www.01net.com/astuces/google-12-astuces-pour-devenir-un-pro-de-la-recherche-1525291.html
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Quels sont les mots-clés à surveiller dans votre veille stratégique?

(tendances, entreprises, personnes, concurrents, partenaires, etc.)



Quelles seraient les personnes que vous devriez rencontrer dans les prochains 6 mois 

pour vous aider à mieux comprendre ce qui bouge dans votre domaine?

(acteurs économiques ou politiques, gens d’affaires, influenceurs, etc.)
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